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»Gefillt mir!“ Empirische Kulturforschung im Feld
asthetischer Praktiken und Mirkte: Eine Einleitung

Kaspar Maase, Christoph Bareither, Brigitte Frizzoni und Mirjam Nast
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.DVSDU 0DDVH &KULVWRSK %DUHLWKHU %ULJLW\

tagswelt ein weiteres Mal bestitigt: Die Menschen des wohlhabenden Westens
VFKIW]JHQ DQ LPPHU PHKU (UIDKUXQJHQ LRPHU KIX/
gntigen angenchmer Geflihle (mit Gerhard Schulze: schoner Etlebnisse’) ermog-
lichen. Und Alltagsverstand wie Wissenschaft gehen davon aus, dass dieses dsthe-
WLVFKH 9HUJQ<JHQ HLQH JHZLVVH 6WDELOLWIW XQ
(LJHQVFKDIWHQ XQG VR]JLRGHPRJUDAVFKHQ OHUNP
Annahmen entwickeln, welche Qualititen welcher Phinomene uns wahrschein-
lich gefallen — er traut sich also zu, unseren Geschmack zu bestimmen. Mit ande-
UHQ :RUWHQ 9HUJQ*JHQ XQG GHU *HVFKPDFN GHL
Vergniigens zu regulieren scheint, bezeichnen grundlegende Zusammenhinge
alltdglichen Verhaltens in der Gegenwart. Das begrindet ihre Dringlichkeit auf
der alltagskulturwissenschaftlichen Forschungsagenda.

Zum anderen liefert der ,,Geféllt mir!“-Exkurs den Einstieg in den folgen-
den Versuch, cinige Felder der H P S L Bfd¢sEhKnlg @n Geschmack und Ver-
gniigen in und an der Populirkultur anzudeuten. Denn es ist die Uberzeugung der
+HUDXVJHEHU,QQHQ GDVV PDQ GLHVH JHQWUDOHC
nicht global und direkt angehen kann (zumindest nicht mit wissenschaftlichem
Gewinn fiir die Populidrkulturforschung). Produktive Zuginge, die von den Bei-
trigen dieses Bandes beschritten oder zumindest angesprochen werden, lassen
sich systematisch unter folgenden Stichworten fassen: Geschmack und Distinkti-
RQ 9HUJQ*JHQ XQG IVWKHWLVFKH (UIDKUXQJ 1XW]
"HUWHQV 3URGX]LHUHQGH OHGLHQ 3XEOLND XQG
schungsfragen unterschieden, die sich aber durchaus an dieselben empirischen
Materialien stellen und kombinieren lassen.

Geschmack und Distinktion

Wenn wir in Kant’scher Tradition unter Geschmack die Gesamtheit der Disposi-

tionen fassen, die in dsthetisch orientierten Handlungen (im allerweitesten Sinn)

und deren Materialisierungen zum Ausdruck kommen, dann wird damit eine

Menge theoretischer Annahmen impliziert, die in der empirisch orientierten For-

schung ausgesprochen umstritten sind. Aufgrund welcher Kriterien, in welcher

Auswahl, mit welchen Methoden werden jene Phinomene erfasst, beschrieben

XQG FRGLHUW LQ GHQHQ VLFK YHUPHLQW-OLFK *HV
oretisch die kontextuellen und persénlichkeitsbezogenen Faktoren, von denen

man vermutet, dass sie diese gegenstindlichen und sprachlichen Priferenzen mit

HLQHU JHZLVVHQ 5HJHOKDIWLJNHLW EHVWLPPHQ"
Priferenzen muss empirisch vorliegen, um an der Vorstellung von Geschmack als

einer relativ stabilen, handlungs- und situationsunabhingigen Variablen festzuhal-

WHQ" *LEW HV HLQHQ 6DW] YRQ 'LVSRVLWLRQHQ Gt
RGHU PXVV PDQ YRQ GLIITHUHQWHQ EHUHLFKVVSH]I

1

Vgl. Gerhard Schulze: Die Erlebnisgesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart. Frankfurt
D O 1HZ <RUN
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hen: Kénnen fiir Bekleidung und Kérperprisentation dieselben oder zumindest
vergleichbare Maf3stibe gelten wie fir Essen, Popmusik, Discotanz oder das Aus-
leben in Fasnacht, Fasching, Karneval? Das sind nur einige der Fragen, die das
globale Konzept Geschmack betreffen.

Die Frage nach dem guten, richtigen oder wertvollen Geschmack bezieht
sich allerdings auf weit mehr als Asthetisches; darauf weisen in diesem Band Mo-
ritz Ege und Christian Elster wie Kaspar Maase hin. Es handelt sich um die in die
griechische und rémische Klassik zurtick reichende Frage nach dem guten Leben,
und bis heute sind dabei die Dimensionen des soz7a/ und moralisch Angemessenen
und Richtigen nicht weniger wichtig als die im engeren Sinn asthetischen.? Ins-
besondere Pierre Bourdieu® und die an ihn anschlieBende Forschung haben aus
sozialwissenschaftlicher Perspektive die Zusammenhinge zwischen Geschmack,
Lebensstil und Klassen herausgearbeitet. Dabei wurden mit dem Konzept der
Distinktion die habitualisierten Praktiken des Bewertens beleuchtet, mit denen
um die Geltung und die Hierarchisierung unterschiedlicher Varianten, etwas zu
tun und Dinge zu nutzen sowie sich damit zu prisentieren, gerungen wird. Wich-
tig fur eine reflexive Forschung ist der Hinweis, dass Kulturwissenschaftlerlnnen
zunichst einmal nicht weniger von diesen naturalisierten Strukturen geprigt sind
als andere Menschen. Im Umgang mit dem Geschmackskomplex kénnen sie sich
also keinesfalls a priori als neutral und objektiv verstehen; die methodische Her-
stellung von Distanz zur eigenen habituellen Prigung hat vielmehr am Anfang
ihrer Arbeit zu stehen.

Der Umgang mit populiren Kiinsten nun macht nur ein kleines Segment
dieser Lebensstile aus. Man kann zwar, wie das etwa Peterson und Kern sowie
Gebesmair getan haben, sozialwissenschaftliche Daten aus gerade diesen Feldern
als Indikatoren fir die Verinderung von Reprisentationsmustern heranziehen;'
die Frage der Populirkulturforschung ist allerdings, ob und gegebenenfalls wie
Aspekte von Distinktion tiberhaupt in welchen Situationen des Umgangs mit
Populdrem im Spiel sind und was das fir das Verstindnis des jeweiligen Ver-
gniigens bedeutet. Das Wissen tiber Distinktionsmechanismen hat nimlich lingst
den Bereich der akademischen Wissenschaft verlassen und wird zunehmend Teil
reflektierten Genusses. So hat der franzésische Kultursoziologe Antoine Henni-
on beobachtet, dass MusikliebhaberInnen ihre Priferenzen zum Teil bewusst in

2 Einen anschaulichen Beleg liefert cin Leserbrief, den die Frankfurter Allgemeine Zeitung un-

ter der Uberschrift ,,Ich kann Schitzing nicht lesen* abdruckte. Der minnliche Autor erklirt
darin: ,,Das neue Buch von Frank Schitzing méchte ich nicht lesen, weil er Cowboy-Boots
trigt. Ich kann das nicht. [...] ich méchte keine Biicher lesen von Autoren, die den guten Ge-
schmack im herkémmlichen Sinne der Modezeitschriften und der Zeitgeistzeitschriften re-
prisentieren (FAZ (8.3.2014), S. 27).

* Vgl insb. Pierre Bourdieu: Die feinen Unterschiede. Kritik der gesellschaftlichen Urteils-
kraft. Frankfurt a.M. 1982.

4 Vgl. Richard A. Peterson / Roger M. Kern: Changing Highbrow Taste: From Snob to Om-
nivore. In: American Sociological Review 61 (1996), S. 900-907; Andreas Gebesmair: Rendi-
ten der Grenziberschreitung, Zur Relevanz der Bourdieuschen Kapitaltheorie fiir die Ana-
lyse sozialer Ungleichheiten. In: Soziale Welt 55 (2004), S. 181-204.
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Bezichung setzen zu solchen soziologischen Erwartungen oder Wahrscheinlich-
keiten.?

Hennions ethnografischer Ansatz fragt nicht nach Geschmickern, sondern
verfolgt die konkreten Praktiken des Schmeckens und der Netzwerke, in denen
sich Priferenzen bilden und in Musik umgesetzt werden. In diesem Zusammen-
hang grenzt Hennion sich scharf ab von pauschalen Klassifizierungen und Zu-
ordnungen der Kultur- und Lebensstilsoziologie. Seine Argumente sind hilfreich,
um die Grenzen derartiger Fragestellungen im Blick zu behalten; sie verlieren sich
allerdings immer wieder in tiberzogener Polemik gegen Bourdieu.® Eine komplexe
europiisch-ethnologische Kulturanalyse steht jedenfalls vor der Aufgabe, Befun-
de ciner auf situative Kontexte fokussierten und damit stark individualisierenden
ethnografischen Alltagsforschung mit dem sozialwissenschaftlichen Wissen tber
die Prigekraft von sozialen Milieus und Szenen zusammenzubringen.

In beinahe jeder Studie dieses Bandes wird die sozialdistinktive Aufladung
von Geschmacksdebatten und -kategorien sichtbar, die auf eine Hierarchisierung
der Gruppen von Nutzerlnnen und der Nutzungsweisen hinausliuft. Brigitte
Frizzoni zeigt, wie die Debatte um Shades of Grey den Bestseller nach den Mal3-
stiben des literarischen Kanons (mit misogynen Unterténen) abzuwerten sucht.
Die Romanreihe, so die Formulierung der Kritiker, sei nichts weiter als ,Mommy
Porn’, der keinesfalls an die Intensitit der erotischen Literatur eines Marquis de
Sade herankommen kénne. Frizzoni untersucht, wie gerade im Internet solche
kritischen Haltungen von denen beantwortet werden, die Geschmack am ,Mom-
my Porn‘ gefunden haben oder sogar als Produser selbst titig werden, woraus sich
,»Austausch- und Feedbackprozesse zwischen Spezial-, Inter- und Alltagsdiskurs®
ergeben.

Miriam Stock verfolgt, wie sich Gruppen neuer urbaner Mittelschichten
mittels Priferenzen fiir eine orientalisierte Kiiche in der Umstrukturierung der
Berliner Stadtviertel positionieren. ,,Wer das allgegenwirtige Donersandwich
tber hat®, so ein Betliner Gastroftihrer, solle statt der gewohnten tlirkischen die
originelleren arabischen Imbisse besuchen. Stock zeigt, wie diese Umorientierung
kulinarischer und édsthetischer Vorlieben an Gentrifizierungs- und damit Verdrin-
gungsprozessen mitarbeitet und der Geschmack als kulturelles Kapital zum ,,tool
of power (Sharon Zukin) wird.

SchlieBlich weisen Ege und Elster darauf hin, dass Geschmack in differen-
ten Gattungen einen sehr unterschiedlichen Stellenwert fiir Wahrnehmung und
Prisentation der Person und ihrer gefithlten Identitit einnimmt. Wihrend (gerade
in Deutschland mit seiner Tradition der Stilisierung der Musik zur ,deutschesten

Vgl. Antoine Hennion: Music Lovers: Taste as Performance. In: Theory, Culture & Society
18 (2001), H. 5, S. 1-22; Ders.: Those Things that Hold us Together. In: Cultural Sociology
1(2007), H. 1,S.97-114.

Vgl. etwa Antoine Hennion: The Price of the People: Sociology, Performance and Reflexiv-
ity. In: Elizabeth Silva / Alan Warde (Hg,): Cultural Analysis and Bourdieu‘s Legacy: Settling
Accounts and Developing Alternatives. London / New York 2010, S. 117-127. Eine abge-
wogene Auseinandersetzung mit Bourdieu bei Ege / Elster in diesem Band.
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aller Kiinste®) dem Musikgeschmack ein ausgesprochen hoher Aussage- und Ver-
ortungswert zugeschrieben wird, sind Vorlieben in Sachen Lieblingsschauspiele-
rIn oder Mode subjektiv sehr viel weniger identitir aufgeladen.

Vergniigen und ésthetische Erfahrung

Wias ist eigentlich der subjektive, innere Bezugspunkt fiir Selektions- und Prife-
renzpraktiken in der populiren Kultur? Welche Erfahrung, welche ,Belohnung’
verspricht das Ausgewihlte im Vergleich zum Abgewahlten/Ausgeschiedenen?
Die Antworten auf derartige Fragen liegen vermutlich im Bereich dessen, was
alltagssprachlich als das Vergniigen bezeichnet wird, das Populirkunst bereitet
oder zumindest in unterschiedlichem Mal3 bereiten kann. In diesem Band nimmt
Christoph Bareither diese Forschungslinie auf mit seinem Votum, das Instrumen-
tarium kulturwissenschaftlicher Emotionsforschung zur genaueren Beschreibung
populdren Vergniigens heranzuzichen; als besonders hilfreich fiir empirische
Studien stellt er das Konzept unterschiedlicher — beobachtbarer! — Emotions-
praktiken heraus, in denen die Teilnehmenden an Populirkultur ihr Vergntigen
handelnd erzeugen.

Das Feld méglicher epistemischer Gegenstinde und grundsitzlicher For-
schungsfragen, in das man sich hier begibt, ist weit und noch wenig strukturiert.
Es schlie3t an an die Debatten in den Cultural Studies zum fiir diesen Ansatz zen-
tralen Konzept des ,,pleasure”.” Wichtige Anregungen sind zweifellos in Gerhard
Schulzes Uberlegungen zu Erlebnis und ,,alltagsisthetischen Episoden® zu fin-
den.® Wihrend Soziologen das Feld noch zu umreiien suchen’ und Volkskundler
die Frage nach dem ,,Alltagsgliick* gestellt haben', gibt es zum Thema, inwieweit
Vergniigen in der Populirkultur als (alltags)dsthetisches Phinomen zu fassen sein
konnte, bereits eine Reihe von Versuchen — die sich allerdings leider kaum aufei-
nander bezichen.!" Es liegt nahe, das, was Menschen bei Gefallen oder Enttiu-
schung von Populirkulturellem als MaBstab heranzichen, als einen bestimmten
Typ von dsthetischen Erfahrungen und ihre Wertungen als im Kern dsthetische
(Geschmacks-)Urteile zu bezeichnen — zumindest dann, wenn man Massenkultur

Vgl. Batbara O’Connor / Elisabeth Klaus: Pleasure and Meaningful Discourse: An Over-
view of Research Issues. In: International Journal of Cultural Studies 3 (2000), H. 3, S. 369-
387; Udo Géttlich / Rainer Winter (Hg.): Politik des Vergniigens. Zur Diskussion der Pop-
uldrkultur in den Cultural Studies. K6ln 2000; Lawrence Grossberg: We gotta get out of this
place. Rock, die Konservativen und die Postmoderne. Wien 2010.

8 Schulze: Etlebnisgesellschaft, S. 98.

Vgl. Michael Heinlein / Katharina Sessler (Hg.): Die vergniigte Gesellschaft: Ernsthafte Per-
spektiven auf modernes Amiisement. Bielefeld 2012.

10" Ingrid Tomkowiak / Gabriela Muri (Hg.): Alltagsgliick. Populire Befindlichkeiten, Sinnkon-
strukte und Praktiken. Schweizerisches Archiv fiir Volkskunde 106 (2010), H. 1.

Vgl. dazu auch Christoph Bareithers Beitrag in diesem Band sowie Ders.: Wie ethnogra-
phiert man Vergnigen? Zur Erforschbarkeit von Erfahrungsqualititen. In: Ders. / Kaspar
Maase / Mirjam Nast (Hg): Unterhaltung und Vergniigung. Wiirzburg 2013, S. 196-209.
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im Wesentlichen als Ensemble populirer Kiinste? oder grundlegend als dsthetische
Kommunikation' versteht.

Erfreulicherweise sind in jenen Sektoren der Musikwissenschaft und Mu-
siksoziologie, die sich mit Populdrem beschiftigen, wichtige Studien entstanden.
Hier sucht man den Zugang zum genaueren Verstdndnis von Vergniigen und Ge-
fallen sowohl tiber die Untersuchung sprachlicher Kommentare von Nutzerlnnen
zu Musikstiicken und -genres'* wie tiber musikalische Analysen® zu finden. Auf
das prominent von Peter Wicke vorgebrachte Argument, bei Popmusik (und da-
mit auch beim Gefallen daran) kénne es KulturwissenschaftlerInnen gar nicht
um isolierte ,Werke® gehen, weil Pop nur in der Interaktion unterschiedlichster
Beteiligter (Klinge, Menschen, Orte) existiere, geht Kaspar Maases Beitrag in
diesem Band ein.

Wenn man konstatiert, dass die Kldrung der Praktiken und Erfahrungen,
die Gefallen und Vergniigen konstituieren, grundlegend ist fir das Verstindnis
aller Formen von Auswahl, Bevorzugung, Zuwendung, dann kann man allerdings
nicht ausdricklich genug darauf hinweisen, dass auch in der Populirkultur Gefal-
len nicht nur durch Gefilliges ausgelost wird und Vergniigen keineswegs immer
auf angenehmen Eindriicken und Empfindungen beruht. Auch in dieser Hinsicht
steht die Forschung noch eher am Anfang;

Im weiteren Sinne bilden freilich die gesamten Arbeiten zur Asthetik einen
groBen Pool an theoretisch-analytischen Ressourcen fiir das bessere Verstindnis
der Frage, was Gefallen und Vergniigen zugrunde liegt. Mit Blick auf die Popu-
larkultur ist zwar zu konstatieren, dass die meisten Kunstisthetiken ihren Ge-
genstand und die angemessene Weise seines Genusses gerade in der Abgrenzung
zum Populiren (zu Werken wie Praktiken) konstituieren.' Doch enthalten viel-
leicht umgekehrt neuere Ansitze, die dsthetische Erfahrung nicht allein an Kunst

Val. etwa Kaspar Maase (Hg): Die Schénheiten des Populiren. Asthetische Erfahrung der
Gegenwart. Frankfurt a.M. / New York 2008; vgl. auch Ders.: Der Banause und das Projekt
schénen Lebens. Uberlegungen zu Bedeutung und Qualititen alltiglicher 4sthetischer Er-
fahrung, In: Ders.: Das Recht der Gewdhnlichkeit. Uber populire Kultur. Tiibingen 2011, S.
238-271.

Das ist von Hans-Otto Hiigel entwickelt worden. Vgl. etwa Ders.: Zugangsweisen zur Popu-
liren Kultur. Zu ihrer dsthetischen Begrindung und ihrer Erforschung. In: Udo Géttlich /
Winfried Gebhardt / Clemens Albrecht (Hg): Populire Kultur als reprisentative Kultur. Die
Herausforderung der Cultural Studies. Koln, zweite Aufl. 2010, S. 54-79; Hans-Otto Hiigel:
Einfihrung, In: Ders. (Hg): Handbuch Populire Kultur. Stuttgart / Weimar 2003, S. 1-22;
weiter mehrere Beitrige in Ders.: Lob des Mainstreams. Zu Begriff und Geschichte von Un-
terhaltung und populirer Kultur. Kéln 2007.

" Vgl. etwa Ralf von Appen: Der Wert der Musik. Zur Asthetik des Populiren. Bielefeld 2007,
Michael Parzer: Der gute Musikgeschmack. Zur sozialen Praxis dsthetischer Bewertung in
der Popularkultur. Frankfurt a.M. u.a. 2011.

Vgl. etwa Anja Brunner / Michael Parzer (Hg:): pop:aesthetiken: Beitrdge zum Schonen in
der populiren Musik. Innsbruck / Wien 2010.

Abgeschen von Bourdieus grundlegender Auseinandersetzung mit Kant in den Feinen Un-
terschieden behandelt das beispielhaft Michael Fuhr: Populire Musik und Asthetik. Die histo-
risch-philosophische Rekonstruktion einer Geringschitzung, Bielefeld 2007.
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binden, sondern grundsitzlich in allen, auch alltiglichen Bereichen des Lebens
aufspliren, grofles Anregungspotenzial fiir die Populirkulturforschung. So hat
Ralf von Appen seiner empirischen Studie zum Popmusikgeschmack!” zentrale
Kategorien der phdnomenologischen Asthetik von Martin Seel'® zugrunde gelegt.

Nutzung und Kontext

In der empirischen Forschung gilt es immer wieder kritisch die Vorstellungen
von dsthetischer Wahl und Entscheidung zu reflektieren, die im Konzept des
Geschmacks impliziert sind. Das betrifft einerseits Bourdieus Hinweis auf den
habituellen, verkérperlichten Charakter der Matrix des Gefallens, die wenig Raum
fur ,bewusste, freie, individuelle® Wahl lasst. Andererseits blendet eine Soziolo-
gisierung, die allein auf die Wirkung soziodemografischer Faktoren schaut, die
Macht von Routinen und pragmatisch-situationsbezogenen Alltagsstrategien aus,
die den faktischen Umgang mit Ressourcen und Angeboten populdrer Kiinste
in erheblichem Maf3e bestimmen. Als Erginzung und Korrektur quantitativer
Studien, die selektiv erhobene Priferenzen mit sozialen Merkmalen korrelieren,
sind daher qualitative Forschungen unverzichtbar, die die Perspektive umdrehen
und zunichst einmal nicht nach Entscheidungen, sondern nach dem Gesamt der
Nutzung — auch und gerade der nicht gezielt mit dsthetischen Motiven herbei-
gefithrten — fragen und damit Gberhaupt den Stellenwert eines als durchgingig,
konsistent und einheitlich postulierten persénlichen Geschmacks niher zu be-
stimmen erlauben.

Gerade im Blick auf die Programmangebote von Rundfunk und Fernse-
hen, aber auch auf Disco, Club und Party, auf die Omnipridsenz von Musik in
Liden, Restaurants, Fitness- und Therapicangeboten sowie auf die heute in al-
len Medientechniken standardmaBig angebotene Zufallsauswahl wird klar, dass
,Geschmack® und ,Priferenz® etwas tber die Wahrscheinlichkeit grolen Gefal-
lens und Vergniigens aussagen, dass aber Umfang und Vielfalt des real Auf-
genommenen schr viel weiter zu fassen sind. Alltagsstudien wie die von Tia
DeNora" arbeiten die groe Bedeutung von Kontexten und Situationen heraus,
in denen nach sehr unterschiedlichen Kriterien entschieden wird, welche Mu-
sik als angemessen, stimmungsférdernd oder auch konsensfihig gewihlt wird.
Umgekehrt zeigt der Beitrag von Ingrid Tomkowiak in diesem Band, wie mehr-
deutig und unterschiedlich kombinierbar die Entscheidung fiir die scheinbar so
klar im dominanten Geschmackssystem verortete Farbe Rosa sein kann. Ob im
Barbie Dreamhbouse, in Film und Musik, im Ful3ballstadion oder im Kinderzimmer
(siche Cover): ,,Die Zentralitit von Rosa bezichungsweise Pink in kulturellen

' Von Appen: Wert der Musik.

18 Vgl. Martin Seel: Asthetik des Erscheinens. Miinchen / Wien 2000. Ein verwandter Ansatz
bei Bernd Kleimann: Das édsthetische Weltverhaltnis. Eine Untersuchung zu den grundlegen-
den Dimensionen des Asthetischen. Miinchen 2002.

1" Tia DeNora: Music in Everyday Life. Cambridge, neunte Aufl. 2010.
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Auseinandersetzungen um Geschlechterrollen und sexuelle Identititen hat zu
einer Vielfalt von Bedeutungsfacetten gefiihrt. Diese Vielfalt und die aus ihr
hervorgehenden situativen Nutzungen und Vergniigungsweisen zu beschreiben,
ist Aufgabe der qualitativen kulturwissenschaftlichen Analyse.

Praktiken des Wertens

Positiv empfundene Emotionen gelten zu Recht als eine somatisch gegriinde-
te Bewertungspraxis; sie lassen uns spiiren: ,Das ist gut fir dich®. Diese Erfah-
rung der ,,Lust® (Kant) in jedem Vergniigen weist noch einmal darauf hin, wie
zentral Wertungen fir die Kommunikations- und Austauschprozesse populirer
Kultur sind. Das betrifft die gefihlten Urteile ebenso wie die sprachlich artiku-
lierten. Letztere scheinen sogatr einen wichtigen Teil modernen Vergniligens zu
bilden — quer durch alle Bildungs- und Sozialmilieus. In der Kommunikation von
Fans und LiebhaberInnen verdichten sich diese Praktiken, und im World Wide
Web, das dafiir inzwischen die meistgenutzte Plattform bietet, kénnen sie von
der Kulturforschung auch bequem erfasst werden. Dieses Material gezielt auf
die Dimensionen des Beurteilens hin zu untersuchen, die im Posten, Empfehlen,
Diskutieren, Weiterleiten und dhnlichen Praktiken vorgenommen werden, steht
allerdings noch am Anfang.?® Dariiber hinaus darf man sich relevante Einsich-
ten von der Untersuchung solcher Wertungskommunikation in Alltagskontexten,
beim gemeinsamen Kinobesuch oder vor heimischen Bildschirmen und Laut-
sprechern, erwarten.

In seinem Beitrag fir diesen Band weist Kaspar Maase auf die Aufgabe
hin, die Bezichungen zwischen den Maf3stiben und Mustern a//tiglichen Wertens
und den Vorgaben und Lernprozessen zu verfolgen, die Institutionen wie Schule
und Studium, Feuilletons und Werbetexte vermitteln. Das hiele wirklich kon-
kret, Interaktion zwischen Macherlnnen (KritikerInnen), Medien und Publika
herauszuarbeiten. Mit Blick auf die Forschung selbst riickt Maase das Problem
in den Vordergrund, dass auch die wissenschaftlich Forschenden internalisierten
Wertungsregimes folgen und sich fragen mussen, in welchem Verhiltnis sie die
BeurteilungsmaBstibe von ,,Kulturprofis® und ,,Laien® schen.

Produzenten, Medien, Publika und ihre Strategien

Geschmack und — insbesondere — Vergniigen stehen im Zentrum der Bezie-
hungen zwischen den dsthetischen und 6konomischen Produzentlnnen popu-
lirer Kulturangebote, den Medien von Transfer, Realisierung und Vermittlung
sowie unterschiedlichen realen und angezielten Publikumsgruppen. Nutzerlnnen
schitzen ein, welche Art von Vergniigen sie von bestimmten Angeboten erwar-
ten kénnen. Kommerzielle Medien kalkulieren, welchen Gruppen sie welche Art

? Vgl. etwa Parzer: Musikgeschmack; von Appen: Wert der Musik.
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von Produkten mit welchen Versprechen zu einem Muss machen kénnen, um so
Leistungen zu verkaufen oder Publika zu schaffen, fiir die werbetreibende Unter-
nehmen zahlen; im letzteren Zusammenhang ist relevant, dass unterschiedliche
Vergniigungen unterschiedliche potenzielle Kéuferlnnengruppen versammeln
(sollen) und nicht alle Angebote/Gentes gleichermalien in Konsumstimmung
versetzen. Wihrend die meisten Kunstlerlnnen im E-Bereich die Idee von sich
weisen, sie arbeiteten mit Blick auf die Erwartungen eines Publikums oder gar
auf Verkaufszahlen, ist das in der Populirkultur anders. Die Kreativen im engeren
Sinn sehen sich nicht selten als Gleichgesinnte oder Verbiindete ihres spezifi-
schen Publikums; sie sind gewohnt und bereit, Vergniigen im Kontext von Markt-
zusammenhingen zu konzipieren und sich auch an den Daten ihrer spezifischen
Mirkte oder Marktforschungen zu orientieren. Offentlich finanzierte AnbieterIn-
nen schen sich oft zwischen 6konomischen Zwingen, die zu Arrangements und
Aushandlungen mit einem von ihnen nicht geteilten Publikumsgeschmack noti-
gen, und ihrer Aufgabe, marktunabhingig und dsthetisch innovativ zu arbeiten.

So plakativ formuliert, handelt es sich beim Gesagten um ein Bundel durch-
aus plausibler pauschaler Annahmen, die allesamt einer qualitativen Uberpriifung
in dichten Fallstudien bediirfen. Selbstaussagen von Akteuren haben dabei nur
begrenzte Giiltigkeit; idealerweise wiren die konkreten Aushandlungsprozesse im
umrissenen Beziehungsfeld ganz nah, ethnografisch, zu beschreiben.

Einige Studien des Bandes gehen in diese Richtung, Christine Himmerling
arbeitet anhand von Gesprichen mit Autorlnnen, RedakteurInnen und Produ-
zentlnnen von Tatort die Komplexitit der Bezichungen im Rahmen 6ffentlich-
rechtlicher Anstalten heraus. Tendenzen, sich von kritisch beschriebenen Pub-
likumserwartungen abzusetzen, grinden auf begrenzter und oft nur indirekter
Kenntnisnahme von deren Erfahrungen. Sie werden noch einmal gebrochen in
der Spannung zwischen personlichen dsthetischen Maf3stiben und dem, was die
Aushandlungen in der Institution verlangen; andererseits sind Anniherungen an
die Priferenzen von Zuschauerlnnen nicht nur faktisch, sondern gleichermaf3en
diskursiv erkennbar. Doch auch NutzerInnen, die sich in Foren dullern, schreiben
nicht ,frei von der Leber weg®, sondern schauen auf die Kommentare anderer.

In der kommunalen Kulturpolitik und Kulturarbeit, die Sebastian Gietl am
Beispiel von Mittelstidten im Minchner Umland untersucht, sehen sich die ver-
antwortlichen Expertlnnen in einer zunehmend prekiren Lage. Sie missen mehr
Geld erwirtschaften in einer Situation, in der tradierte 6ffentliche Kulturangebote
ihre Klientel immer schwerer (im Vergleich zur kommerziellen Konkurrenz) zu-
friedenstellen kénnen. Starstatus und Medienprominenz der Angebote sind we-
sentliche Faktoren fiir den Kartenverkauf. Die lokale kulturelle Offentlichkeit, an
der biirgerliche Gruppen schon um des sozialen Kapitals willen teilnahmen, hat
ihre Bindungskraft weitgehend verloren. Dazu trigt auch die Pluralisierung des
Geschmacks im Publikum bei. Von einer nennenswerten Beeinflussung der Pri-
ferenzen durch die Kulturpolitik mag hier kein Akteur sprechen.

Die Analyse der Aushandlungsprozesse im Zusammenhang des (West-)Ber-
liner Stadtjubildums 1987 durch Cornelia Kithn macht vor allem die Vertrete-
rInnen traditioneller Kulturvereine der Burgerschaft als einflussreich in Bezug
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auf die Festisthetik sichtbar — und zwar im Sinne einer traditionell-konservativen
Vorstellung von der Inszenierung der Geschichte. Das fithrte zu erheblichen
Konflikten mit den Firsprecherlnnen einer international vorzeigbaren Haupt-
stadtreprisentation in der Verwaltung, Kihn zeichnet die Kontroversen nach und
zeigt, wie der Streit um die verschiedenen ,,Gesichter der Stadt™ erste Anzeichen
einer ,,Selbstkulturalisierung® (Andreas Reckwitz) Betlins erkennen ldsst.

Wie stark auch andere Felder des Politischen von gewandelten Auffassun-
gen und Erwartungen zur Asthetik 6ffentlichen Auftretens beriihrt werden, zeigt
Dominik Kleinens Beitrag zu den Auseinandersetzungen um den Christopher Street
Day in Berlin. Demonstration oder Parade — an diesem Konflikt liefen viele Linien
der als ,,Asthetisierung des Alltags® diagnostizierten Verinderungen zusammen,
und es lisst sich zeigen, wie derartige ,Geschmacksfragen® sich persénlich wie
politisch auf die Akteure auswirkten (und umgekehrt die Beteiligten als Mache-
rlnnen dsthetische Priferenzen beeinflussten).

In eciner Rezension des Bandes von der ersten Tagung der Kommission
»Kulturen Populirer Unterhaltung und Vergntigung® hat der Historiker Klaus
Nathaus die ,,Vernachlissigung der Angebotsseite von Populirkultur moniert
und vorgeschlagen, ,,beispielsweise die Arbeitsabliufe in Buchverlagen, Fernseh-
redaktionen oder Plattenfirmen unter die [...] ethnografische Lupe zu nechmen.“*!
Vergleichbare Forderungen werden bereits seit einiger Zeit in der Europdischen
Ethnologie formuliert,” und in diesem Band gehen insbesondere Christine
Himmerling, Sebastian Gietl und Cornelia Kithn auf 6ffentliche Anbieter ein.
Kommerzielle Akteure nimmt Miriam Stock in den Blick, und Hans-Otto Hiigel
analysiert mit grofer Intensitit die Werbekampagne eines Luxuswarenanbieters.
,,Die Geschichte des Luxus®, so der Autor, ,liegt nicht im Wandel seiner Giiter,
sondern im Wandel der Haltungen, mit denen er betrieben wird.” Htgels Befund,
dass im untersuchten Fall mit groBem Aufwand der kulturelle Wert der Kontemp-
lation inszeniert werde, hebt einen selten betrachteten Aspekt der Einflussnahme
von Unternehmen auf die Entwicklung kultureller Priferenzen heraus.

Gewiss ist mit diesen Studien die Bedeutung der Strategien von Produzen-
tlnnen fir die Entwicklung von Vergniigen und Geschmack in der Populirkultur
nur angerissen. Diesem Forschungsfeld kommt systematisch ausgesprochen gro-
Be Bedeutung zu, und die Europiische Ethnologie wird ihr einschligiges Instru-
mentatium fraglos auszubauen haben.
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Klaus Nathaus: Rezension zu: Bareither, Christoph; Maase, Kaspar; Nast, Mirjam (Hrsg.):
Unterhaltung und Vergniigung. Beitriige der Europiischen Ethnologie zur Populirkulturfor-
schung. Wiirzburg 2013. In: H-Soz-u-Kult (07.2.2014), http://hsozkult.geschichte.hu-ber-
lin.de/rezensionen/2014-1-095 [17.3.2014].

Vgl. etwa Kaspar Maase: In der Falle? Uberlegungen zu Medienkritik, Ethnographie, Ironie
und Empérung, In: Michael Simon u.a. (Hg): Bucher — Bilder — Bytes. Zur Medialitit des
Alltags. 36. Kongress der Deutschen Gesellschaft fiir Volkskunde in Mainz vom 23. bis 26.
September 2007. Munster 2009, S. 49-58, hier: S. 54.

Vgl. dazu die anregenden Studien von Klaus Nathaus, z.B. Ders.: Turning Values into Re-
venue: The Markets and the Field of Popular Music in the US, the UK and West Germany
(1940s to 1980s). In: Historical Social Research 36 (2011), H. 3, S. 136-162.
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